Publiciteit voor je organisatie tijdens NL DOET
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Hoe vang je de aandacht van de journalist?
Gemiddeld komt er op een regionale redactie (bijvoorbeeld Gooi- en Eemlander) zo’n 150 berichten binnen per dag. Die moeten allemaal gescanned worden door één aanwezige journalist (anderen op pad of niet aanwezig). 
Je bericht moet dus afwijken van het alledaagse wil je opvallen tussen de ‘massa’. Het moet anders dan anders zijn. Bedenk ook dat ‘leuk voor jou’ geen nieuws is. Houd het kort en bondig (eerste drie regels moeten pakken).

· 5 W’s: Wie, Wat, Waar, Wanneer, Waarom.

· Compact, duidelijk

· Eenduidig, helder

Een leuk idee voor een NL DOET activiteit is om te kijken of er een bekende Nederlander uit jouw plaats/regio komt. Die zijn vaak wat makkelijker te strikken als ze ergens zijn opgegroeid en de buurt belangrijk is geweest voor ze. Kijk in je netwerk of er mensen zijn die de betreffende persoon kennen of familie die er nog woont. Via via benaderen werkt vaak het beste.

Denk ook aan de logistiek als je in een programma wilt. Ga na hoe laat een uitzending (radio/tv) of deadline krant is zodat je op tijd je onderwerp kunt leveren. Voorbeeld: Maastricht. Een plaats die een lange reistijd heeft als je terug naar Hilversum moet voor montage. Wellicht kan er iets geregeld worden met regionale omroep die materiaal levert. Het onderwerp moet aantrekkelijk zijn want er is keus genoeg.

Je kunt ook een bouwsteen zijn in een groter onderwerp dus onderzoek of je in een groter onderwerp past en of je zo misschien toch aandacht voor je activiteit kunt krijgen. Als er bijvoorbeeld veel te doen is over jeugdzorg in de media en jij hebt een bijzondere activiteit in dit licht zou het best eens kunnen dat media het oppikt.

Vraag je ook af: wat is je doel met het bericht? Wat en wie wil je bereiken? Pas dan kun je een mediaplannetje maken. En kijken hoe je ze ‘apart’ kunt benaderen. Variëren in toon en berichtgeving is richting diverse media noodzakelijk (een krantenartikel heeft andere insteek dan tijdschriftartikel). Schrijf gericht.
Ook media vraagt zich af: What’s in it for me? Dus voordat je ze belt bedenk wat voor een worst je ze gaat voorhangen. Wees goed voorbereid voordat je belt.

Bijvoorbeeld: ‘Wilders tijdens NL DOET aan de slag bij allochtone organisatie’

Als je een dergelijk onderwerp weet te regelen denk dan aan ‘exclusiviteit’ die media wil gaan bedingen. En bedenk in hoeverre je hierin wilt meegaan. Ook jij als organisatie wil niet afhangen van 1 uitzending maar overal tegelijkertijd zichtbaar zijn.

Gebruik in je gesprekken met de media geen superlatieven, wees wel enthousiast, maar terughoudend. Feitelijk en zakelijk komt professioneel over.

